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Liikstin Simyacisi

LUKSE FARKLI BiR CERCEVEDEN BAKAN THE LUXURY
ALCHEMIST, ASSOULINE RAFLARINDA YERINI ALDI

SHUL LINE, modadan mima-
ittan seyahate,

B hu \.I{l"l"
gastronomiye bircok konuda sa

hip oldugu ayricalikh koleksiyon yayinla

11 ile okurlarim her defasinda farkl bir

e davet ediyor, Buseckin kiitiiphaneye
veni bir kitap daha eklendi: Ketty Pucci
Sisti Maisonrouge imzali The Luxury Al-
chemist. Kitabevinin Istanbul'daki maga

zalarinda da satiga sunulan kitap, yazarmn
iki y1l boyunca inceledigi litks markalar
haklkainda ufuk

The Luxury Alchemist, litks markalarin

211 bilgiler sunuyor.

yoneticilerine markalasma yolund
reksinim duyduklar s

14 ge
ihirli receteleri
sunarken sektore yonelik derinlemesine

es, Loro Piana.

bir analiz yapiyor. Her:

Burberry ve Virgin Galactic gibi litkse von

veren, trendleri belirleyen markalarin

basar dykiileri ile sifirdan litks bir marka

tmak isteyenlerin kilavuzu oluyor.

[talyada dogan, Isvicre ve Fransada ya-

litks markalara da

hizmeti veren KM&Co'nun

sayan Maisonrouge,
nismanlik
kurucusu. Aym zamanda Columbia Tlu-
siness Schoolda Comité

Colbert'in tem-
silcisi olarak ders veriyor. Profesyonel
mercek alti
stanbul'un bu ko-
gylityor.

yasaminda “litks markalan”
na alan Maisonrouge, |

[stan-
1that tutkunlarm

nuda hizla gelistigini

bul'un her zaman sey:

¢eken biiyiilevici bix ir oldugunu dii-

stindim. Turk al capta ekonomik

giice sahip bir tilke. Istanbul ise haliha-

zirda hem ¢agdas sanatin hem de liiksiin

{a. Ger
<li 1'n-1ll-::wl‘-ar'

en onemli destinasyon

olarak —sadece f_thvhtl a

sonrouge, ‘-;u a
kitaplardan
Columb

DINin
farkh olc

Jusiness School'da 1(

gunu soyliyor.
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siiredir marka yonetimi ve marka st

jileri konusunda sayisiz kitabi inceleme
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Birkac vil

arkina vardim ki hicbiri I

firsat1 buldugunu aciklayarak, *

oncet

bir
markamm hangi fikir dogrultusunda yara

tilip nasil gelistirileceginden s6z etmiyor-

du. Ben bunu anlatiyorum” diyor.

The Luxury Alchemist’in okur profili

litksle ilgilenen herkes olarak tamimlam

yor. Bu tamima girisimciler, 6grenciler,

list diizey yoneticiler de dahil. Maison-

rouge, paylagimlarini hikayeler anlararak

1Yy

aktarmayi tercih etmis. Busayede okurun

hem eglenmesini hem de a¢iklamaya ¢
l1istig1 onemli nokt

larin kolayca akilda

kalmasim hedeflemis.

Peki, kitaptaki markalar nasil secildi?
Maisonrouge, ilk bolitmde litks bir mar-
kanin b

ir1l1 olmasinda one cikan

“kalite"ye ods

klanarak bu degere fazlaca
onem veren markalar secmis. Buradada
Chanel, Hermes, Louis Vuitton'a yer ver
calistim. Kigisel
iarkalara yonelik

mis. “Her birivle yillarca
ola

ornekler vermek istedim. Cikis noktam
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1k da

‘gistermek’ tizerine kuruluydu. Sadece

1ikinei boli

miinde larindan bu yana i¢

ice oldugu Savelli ve Virgin Galactic mar-
kalarima yer veriyor.

AGUSTOS 2014 ROBB REFORT 15



